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OZET

Kullandig: dil ve haber kaliplar araciligryla kamuoyunun zihnindeki konularin énemlilik algi-
lamasini etkileyen medyanin olusturdugu cinsiyet kaliplar1 ve kadinlari temsil bigimleri ¢alismanin te-
mel konusunu olusturmaktadir. Kadimnlarin kagit iistiinde sahip olduklar1 hak ve 6zgiirliiklerin giindelik
hayatta ne ile sinirli oldugunu gostermek amaciyla gazeteler {izerine bir inceleme yapilmigtir. Béylece
kadinlarin genelde ne tiir haberlerle gazetelerde yer bulabildigi ve haber konusu olduklarinda haber dili,
temsil edilme bigimleri ve sunum kaliplar1 agisindan ugradiklari hak ihlalleri sergilenerek, kadin hakla-
rina duyarl bir habercilik dili agisindan neler yapilabilecegine iligkin bir ¢ergeve cizilmeye galisilmis-
tir. Bu baglamda Cumbhuriyet, Hiirriyet, Posta, Radikal, Zaman ve Yeni Safak gazetelerinin bas sayfalar1
icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirma sonucunda kadinlarin genelde ¢esitli siddet sekille-
rinin magduru ya da gorselligi agir basan magazin malzemesi olarak haberlestirilmelerinden hareketle
temsil sekli ve sunulug bi¢imi acisindan gazetelerin cinsiyetgi kaliplara sahip oldugu tespit edilmistir.

ABSTRACT

The main subject of this study is gender stereotypes and representation forms of women cons-
tituted by media which influence importance of issues in public’s mind through patterns of language
and news. To show limits of rights and liberties of women a research was done on newspapers. Thus by
exhibiting how women are represented on newspapers and when they are subjects of news, how their
rights are violated, it was aimed to draw a framework in terms of what can be done against sufferings
of women’s rights. In this context, head pages of Cumhuriyet, Hiirriyet, Posta, Radikal, Zaman ve Yeni
Safak daily newspapers were searched by content analysis. As a result it was found that newspapers
have sexist stereotypes in terms of representation types and presentation formats.
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GiRiS

Insan haklari, insanlarim yalnizca insan olduklar1 icin ve dogduklar1 andan
itibaren sahip olduklar1 dokunulamaz, devredilemez ve vazgegilemez haklardir.
Her insanin esit ve 6zgiir dogdugu, insanlarin dil, din, mezhep, renk, 1k, cin-
siyet gibi ozelliklerinden dolay1 ayrimciliga tabi tutulamayacagi evrensel bir
insan hakki olarak kabul edilmektedir. Bu ¢ergevede iilkeler yurttaslarina temel
ozgiirliiklere ve toplumun standartlart 6lgiisiinde ekonomik refah ve sosyal gii-
venlik haklarina sahip olmaktan baslayarak ¢agdas bir birey gibi yasamalarimi
saglayacak bir dizi haklar vermektedir (Marshall ve Bottomore, 2006:6). Bu
hak ve dzgiirliiklerin siniflandirilmasinda tarihsel gelisimine uygun bir ayrima
gidilerek birinci kusak (kisi haklar1 ve siyasal haklar), ikinci kusak (ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel haklar) ve {igilincii kusak (dayanigma haklari) ayrimi yapil-
maktadir (Kaboglu, 1989:17). Bu agidan ikinci kusak haklar olarak nitelendi-
rilen sosyal haklari, egitim, saglik, calisma hakki gibi insani gelisim agisindan
gerekli olan kosullarin gelistirilmesini saglayan, sosyal esitsizlikleri gidermeye
yardimect olacak sekilde bireyin hak ve 6zgiirliiklerini glivence altina alan hak-
lar olarak nitelendirmek miimkiindiir (Tanoér ve Yiizbasioglu, 2002:182). Bir
baska ifade ile ikinci kusak haklar, bireyi toplumsal risklere kars1 koruyan ve
insanca yasam i¢in gerekli kosullar1 saglamay1 amaglayan haklardir (Uzak ve
Altunisik, 2007:16). Boylece ayrim gozetilmeksizin her birey, barinma, saglik,
egitim, beslenme, is giivencesi gibi sosyal haklara sahip olmak noktasinda esit
konumda bulunmaktadir.

Sosyal haklarin dogusunda ve gelismesinde rol oynayan etkenlerin basin-
da, diisiinsel diizeydeki gelismeler ve bunlardan etkilenerek ortaya ¢ikan iggi
hareketleri gelmektedir. Sanayi devrimi ile ortaya ¢ikan is¢i sinifinin siyasal
ve sosyal esitsizliklere tepki gostermesi, karst koymasi ve miicadelesi sosyal
haklar bakimindan itici bir gii¢ olmustur (Uygun, 2000:23). Bu baglamda sos-
yal haklarmn gelisiminin kapitalizmin gelisimiyle paralel oldugunu séylemek
miimkiindiir. Kapitalist sanayilesmenin yarattig1 esitsizlikleri ortadan kaldir-
maya yonelik miicadeleler sonucunda calisma kosullarini diizenleyen yasalar
cikarilmugtir. Ingiltere’de 1842 tarihinde ¢ikarilan ve kadin isgilerin calisma
kosullarina iliskin koruyucu diizenlemeler getiren yasa da bunlardan biridir
(Kara, 2004). 19. yiizy1lda 6nem kazanmaya baslayan kadin haklar1 ¢ergevesin-
de verilen miicadeleler sonunda kadinlar, kamusal yasamda ve is hayatinda yer
almaya baslamistir. Bu ¢ergevede kadinlarin kamusal hayata girigte karsilagtik-
lar1 cinsiyete dayal esitsizlik ve ayrimeiligi dnlemeye ve kadmlarin haklarini
korumaya yonelik yasal diizenlemeler yapilmistir. Ancak zihniyet kaliplarini,
tutum ve davranislari degistirmek yasalar1 degistirmek kadar kolay degildir. Bu
baglamda kadinlarin sosyal yasamdaki haklar1 konusundaki yasal diizenleme-
leri hayata gecirmek ve uygulanmasini saglamak, yani teori ile pratik uyumunu
saglamak zorlu bir siirectir.

Sosyal haklar, temel olarak fiili esitsizliklerin giderilmesini hedeflemek-
tedir. Bu ¢ercevede belli bir sosyal kategoriye giren insanlara birtakim sosyal
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haklar1 tanimak, bu insanlarin yasalarin kendiliginden isleyisi yoluyla elde edebileceklerinin
otesinde bazi haklar1 oldugunun kabulii anlamina gelmektedir (Tanor, 1978:41). Bu sekilde
0zel olarak korunmasi gereken kisiler arasinda kadinlar da yer almaktadir. Zira kadin erkek
esitsizligi biitiin diinyada, {istelik yasamin her alaninda karsilasilan bir olgudur. Bu olgunun
en 6nemli sebebi ise ataerkil toplum yapisidir. En genel ifadeyle ataerkillik, kadin erkek esit-
sizligini besleyen ve derinlestiren bir olgudur. Kadinin ikincillestirilmesi biyolojisiyle iligki-
lendirilmek istense de bunun asil nedeni toplumsal cinsiyet ve olusturdugu cinsiyet kaliplari
ile kadina ve erkege atfedilen cinsiyet rolleridir. Zira bedensel boyutunun &tesinde insanlar
arasindaki iliskilerin bi¢cimlendigi ve siirdiirildiigii toplumsal pratiklerin i¢inde belirlenmesi
nedeniyle cinsellikte toplumsal bir bag bulunmaktadir (Connell, 1998: 102-107). Ataerkil-
lesmenin kadina bigtigi rol her yerde karsimiza ¢ikmakta ve kadin 6zel alana kapatilarak
kamusal alandan dislanmaktadir. Ciinkii toplumsal cinsiyete dayanan cinsel rol ayrimlasma-
sinda erkeklerin kamusal alan yani siyasal, genis ve yaygin alanda, kadinlarin ise duygula-
rin dar, evsel ve sinirli alaninda yani 6zel alanda varolduklar1 goriisii belirleyici olmaktadir
(El-Bakri-Kameir, 1986; 41). Bu baglamda insanca bir yasam i¢in gereken asgari kosullari
ifade eden sosyal haklar, ¢ogu zaman kagit tistiinde kalmakta ve giinlimiizde neredeyse hak
olmaktan ¢ikartilip birer ayricalik haline getirilmektedir.

Bu siirecte yonlendiriciligi ve etkileyiciligi ile bireylerin zihin yapilanmasinda ve bi-
lissel semalarinda etkili olan medya 6nemli islevler iistlenmektedir (Hall, 1993:198). Zira bu
araclar belli sdylemleri gelistirerek ya da dislayarak, mesruluk iddialarin1 destekleyerek ya
da ciiriiterek sdylemsel miicadeleleri diizenlemektedir (Fowler, 1991:120). Diger bir deyisle
medya toplumdaki giic iliskileri icinde insa edilen ve yeniden iiretilerek toplama sunulan
temsil pratikleri aracilifiyla iktidar iligkilerini ve uygulamalarini mesrulagtirmaktadir. Bu
anlamda medyanin gorevi kisaca var olani pekigtirmektir. Bu baglamda medya ataerkil kiil-
tiir kaliplarini tekrarlayarak, yeniden tireterek kadinlara bir anlamda degistiremeyecekleri bu
diinyay1 kabul etmelerini 6gretmektedir.

Temel olarak medyadaki kadin temsilleri {izerine odaklanan bu ¢alismanin amaci, ka-
dinlarin kagit Gistiinde sahip olduklari bireysel ve kolektif sayisiz hak ve 6zgiirliigiin giindelik
hayatta ne ile smirh oldugunu gdstermek iizere yine basili bir materyal olan gazeteler tize-
rinde bir inceleme yapmaktir. Boylece kadinlarin genelde ne tiir haberlerle gazetelerde yer
bulabildigi, siddet, taciz, tecaviiz, cinayet... vb. nedenlerle haber konusu olduklarinda haber
dili ve temsil edilme bigimleri agisindan ugradiklar hak ihlalleri sergilenerek, kadin odakl

bir haberecilik dili agisindan neler yapilabilecegine iligkin bir ¢erceve ¢izilmeye galisilmistir.

ARASTIRMA YONTEMI

Kadinlarin kisilik ve sosyal haklar1 a¢isindan gazetelerde temsil bi¢imleri ve kadinlarla
ilgili haberlerde kullanilan g¢ergeveler {izerine odaklanan bu ¢alismanin aragtirma evrenin-
de 1 Ocak-31 Aralik 2010 tarihleri arasinda yayimlanan giinliik gazeteler yer almaktadir.
Arastirmanin 6rneklemini ise diinya goriisii, yayin politikasi, ideolojik durus, sahiplik ya-
pist gibi kriterler agisindan farkli kesimleri temsil giiciine sahip olan Cumhuriyet, Hiirriyet,
Posta, Radikal, Zaman ve Yeni Safak gazetelerinin bas sayfalarinda yer alan kadinlarla ilgili
haberler olusturmaktadir. Bu kapsamda haber medyasi tarafindan kadinlar s6z konusu oldu-
gunda hangi konularin segildigine, bu konularin sunum kaliplart olarak haber ¢ergevelerine
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ve kadinlarin temsil bi¢imlerine odaklanan ii¢ boyutlu ve birbirini destekleyen bir inceleme
gercgeklestirilmistir.

Medya igeriklerinde kullanilan dil ve belli haber 6ykii kaliplar ile gergeklik farkli yol-
larla diizenlenmektedir (Durfee, 2006: 463). Cercevelemek, algilanan bir gergekligin belli
yonlerini segerek bunlari bir iletisim metni i¢inde daha 6nemli hale getirmek ve bdylece belli
bir problem tanimini, neden-sonug¢ yorumunu, ahlaki degerlendirmeyi veya ¢dzliim 6nerisini
desteklemektir (Entman 1993: 52). Haber ¢erceveleri olarak tarif edilen bu sunum kaliplari-
nin kadmlar s6z konusu oldugunda; sorumluluk, ¢atisma, insani ilgi, ahlakilik ve ekonomik
sonuglar gergevelerinden' hangisinde yogunlastigi ve incelenen gazeteler arasinda anlamli
farkliliklar olup olmadig1 igerik analizi yontemiyle incelenmistir (Price ve ark., 1997: 484;
Valkenburg ve ark. 1999: 555). Mesajda, bireyi goriinmeden etkileyen 6gelerin belirlenmesi-
ne yonelik “ikinci bir okuma” (Bilgin, 2000:7) olarak nitelendirilen igerik analizi yontemiyle
elde edilen verilerden hareketle kadinlarla ilgili haberlerde kullanilan se¢me, yorumlama,
vurgulama ve diglama gibi sunum kaliplar1 {izerinden yazili basinin olusturmaya galistig1 “bi-
ligsel semalar” tespit edilmeye ¢alisilmistir (Iyengar,1997:244). Bu veriler {izerinden ayrica
yazili basinin kadnlarla ilgili 6zellikle hangi konulart haberlestirdikleri incelenmistir.

Kitle iletisim araglarinin toplumsal gergekligi insa ettigi ve yeniden iirettigi varsayimi
temelde medyanin belli konu veya meseleleri, kullandig: dil ve haber kaliplartyla yorumla-
yarak ilgi ve dikkatimizin yoneldigi konu ve meselelerle ilgili dnceliklerimizi belirledigini
one siirmektedir (McLeod ve ark, 2003: 144) . Bu ger¢evede medya iiriinlerinin metinsel
ve sdylemsel ozelliklerine gore kadinin temsil bigimiyle ilgili olarak yapilmis arastirmalar
(Butler, Paisley 1980; Danaci Yiice, 2008, Saktanber, 1993, Ugur Tanridver 2007; Gencel
Bek ve Binark, 2000:4-15) sonucunda ¢esitli kategoriler olusturulmustur. Buna gére medya
iceriklerinde kadinlar 6 farkli sekilde temsil edilmektedir.

1- Dogal-esit varlik: Kadinlarin, hayatin herhangi bir alaninda erkekler ile esit bigim-
de “dogal” olarak temsil edildigi durumlardir.

2- Es, anne, fedakar kadin: Kadmlarin salt es ya da annelik konumunun altini ¢izen
ve/veya “fedakarlik” niteligini 6n plana ¢ikaran iceriklerdir.

3- Ugiincii sayfa-magazin nesnesi: Kadnlarin, genelde “iigiincii sayfa” olarak ta-
nimlanan haber tiirleri kapsaminda cani, suclu ya da tersine kurban olarak yer aldig1
haberler ve 6zellikle gosteri diinyasindaki yildizlarin, ask iliskileri, giyim-kusamlari,
gezdikleri yerler gibi igerikler bu kategoride yer almaktadir.

4- Cinsel nesne-haz nesnesi: Haber ya da icerikle dogrudan iliskisi olmadig1 halde
kadinlarin bedenlerini/cinselliklerini 6n plana ¢ikaran igeriklerdir.

1) Sorumluluk gerceveleri bir meseleye veya probleme neden olma veya ¢dzme sorumlulugunu hiikiimete, bir
bireye veya bir gruba atar.

2) Catisma gergeveleri izleyici ilgisini ¢ekmek i¢in bireyler, gruplar veya kurumlar arasindaki ¢atismay1
anlatir.

3) Insani ilgi cergeveleri insan yagsamina dair hikayeleri ve duygusalligi 6ne gikarir.
4) Ahlakilik gergevesi problemi veya konuyu dini inanglar veya ahlaki prensipler baglaminda ele alir.

5) Ekonomik sonuglar gerceveleri konulari bireyler, gruplar, kurumlar, bélgeler veya iilkeler igin doguracagi
maddi yararlar veya maliyetler bakimindan anlatir ( Semetko ve Valkenburg, 2000: 95).
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5- Orgiit - eylem éznesi: Kadimlarin herhangi bir eyleme (toplumsal, siyasal, kiiltiirel)
dogrudan katilir bigcimde ya da belli bir 6rgiite dahil olarak sunulduklari i¢eriklerdir.

6- Aragsal varlik: Ierikle dogrudan ilgili olmadig1 durumlarda kadinlarim, giindelik
deyimle “konu mankeni” bi¢giminde temsil edildikleri igeriklerdir.

Tiim bu analizler sonucunda 2010 yilinda kadinlarin en ¢ok hangi haber konulariyla,
temsil bigimleriyle ve sunum kaliplariyla bas sayfalarda haberlestirildikleri, bu agidan gaze-

teler arasinda anlamli farkliliklar olup olmadig1 yoniinde sonuglara ulagilmistir.

ARASTIRMA BULGULARI

Gazetede haberin hangi sayfada yayimlandigi, sayfadaki yeri ve boyutu okuyucunun
etkilenmesi ve habere ¢ekilmesinde 6nemli bir faktordiir?*. Bu agidan gazetelerin en dikkat
cekici ve dolayisiyla en fazla okunan sayfalari olarak bag sayfalarinda yer alan haberler ve bu
haberlerin ele alinis tarz1 6zellikle dnemlidir. Cilinkii medya kullandig dil ve haber kaliplar
araciligtyla 6nemli ya da dncelikli gosterdigi konular ile kamuoyunun zihnindeki konularin
onem siralamasini belirlemektedir (Yiiksel, 2009: 130). Iste bu nedenle kadinlarin gazetele-
rin bag sayfalarinda giiniin en 6nemli konusu olarak sunulan manset ya da siirmansetlerde ne
oranda haberlestirildikleri konusu dnemlidir.

Arastirma kapsaminda taranan 2190 say1 gazetenin 318’inde (ylizde 15) kadinlarin
manget ya da siirmansette haberlestirildikleri saptanmistir. Bu alanlarda kadinlarla ilgili ha-
berlerin yiizde 15 ile sinirli olmasinin nedeni, bu sayfalarda agirlikli olarak “i¢ politika”,
“ekonomi”, “dis politika” gibi erkeklerin ilgi alanina girdigi diisliniilen, iizerine diisiince
iretildigi varsayilan dolayisiyla da kadinlarin uzak durdugu “ciddi” konular olarak goriilen
haberlere yer verilmesidir (Mater ve Calislar, 2007: 181). Orneklem icerisindeki gazeteler
arasinda bu agidan anlamli bir fark olup olmadig: incelendiginde ise asagidaki tablo ortaya
¢ikmaktadir.

Grafik-1: Manset ya da siirmansetlerde kadinlara yer verme orani
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2* Haberin 6nem derecesini gostermek i¢in “ters tiggen” kullanilmaktadir. Haberin 6nemi yukaridan asagiya dogru
azaldigindan sayfanin iist kisminda yer alan haberler 6nemli, alt kisminda yer alan haberler ise istteki haber-
lere gore daha az 6nemlidir.
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Satis rakamlar itibariyle “Tiirkiye’nin en ¢ok satan gazetesi” olarak nitelendirilen ve
popiiler basmin en 6nemli temsilcilerinden biri olan Posta Gazetesi (yiizde 44) ile incele-
nen diger gazeteler arasinda, giiniin en 6nemli haberi olarak mansette kadinlara yer verme
acisindan anlamli bir fark vardir. Bu durumu ticari yayinciligin nitelikleri geregi, Posta ga-
zetesinin hem daha fazla sansasyonel haber icermesi, hem de daha fazla gorsel kullanmasi
ile agiklamak miimkiindiir. Mangette kadinlara en az yer verenin ise Zaman Gazetesi (ylizde
6) oldugu saptanmistir. Bunu ise gazetenin ideolojik aidiyeti itibariyle muhafazakar ve dini
hassasiyetleri yliksek bir kesime hitap etmesi ile agiklayabiliriz.

Bas sayfanin tamaminda kadinlarla ilgili haberlerin orani ise 2701°dir. Bag sayfalarda
ortalama 8 habere yer verildigi bilgisinden hareketle, toplam 17520 haber i¢ginde manget dahil
kadinlarin oraninin ytizde 17 oldugu saptanmigtir. Bu haberlerin bazilarinda kadinlar haberin
0znesi konumunda iken bazilarinda ise vitrin malzemesi olarak sunulmaktadir. Bu agidan
degerlendirildiginde ise ger¢ek temsil oraninin ¢ok daha sinirh oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Bu noktada kadinlarin hangi konularla bas sayfalarda yer bulabildikleri 6nemli bir husustur.

1- Kadin Konulu Haberler: Kurban ve Magdur Kadinlar

2010 y1li igerisinde gazetelerin vitrini olarak bas sayfalarinda sunulan haberlerin icerik-
lerinin hangi konularda yogunlastigini ortaya ¢ikarmaya yonelik yapilan analiz sonucunda;
kadinlar1 konu alan haberlerin yiizde 70’inin cinayet, 6liim, tecaviiz, taciz gibi ¢esitli “sid-
det” bigimlerine maruz kalan kurban ve magdur kadin hikayelerini icerdigi saptanmistir. Bu
noktada 6nemli olan gazetelerin kurban ve magdur kadinlar1 haberlestirirken ortaya koydugu
neden sonug iliskisidir. Bunun i¢in ¢ogunlukla egitimsiz, issiz ve sosyal glivenlikten yoksun
olan bu kadinlarin magduriyetlerini pekistiren ya da mesrulastiran klise ifadelerin disina ¢i-
karak, kadinlar1 bu tarz toplumsal risklere kars1 korumak ve insanca yasamalarini saglamak
icin yapilmasi gerekenlere isaret eden sosyal haklara duyarli ve toplumsal anlamda sorumlu
bir yayimcilik anlayisi gerekmektedir. Ancak incelenen haberlerde bu tarz bir anlayisin iz-
lerine nadiren rastlanmustir.

Grafik-2: Kadinlarla ilgili haberlerin konularina gore dagilhm
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Analiz sonucunda aldatilan, aldatan, tecaviize ugrayan, siddet goren, kisaca basina ce-
sitli felaketler gelen kadinlarin medyanin mansetlerinde en sik kullandig1 malzemeler oldugu
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bulgulanmistir. Bu anlamda iyi bir magduriyet haberi ya da 6znesi kadin olan “cinsel i¢erikli”
bir haber, gazeteler i¢in daha yiiksek tiraj anlamina gelmektedir (Dogan, 2008:117). Burada
dikkat ¢eken nokta ise kadinlarin en fazla magduriyetleriyle manset olurken basarilarinin
ancak kiigiik bir haber olarak bas sayfalarda yer bulabilmesidir. Bu baglamda kadinlarin ba-
sarilarmin degil yasadiklari felaketlerin ve magduriyetlerinin daha fazla haber degeri tagidigi
sonucuna ulasmak miimkiindiir.

Grafik-2: Manset ve diger haberlerin konularina gore birbirlerine oram
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Nitekim cinayet (frekans1 40), kaza-6liim (frekansi 24) ve siddet (15) konulu haberleri
sik sik mangetine ve bas sayfasina tagryan Posta gazetesinin Tiirkiye’ nin en ¢ok satan gazete-
si olmasi da kadiin magduriyetinin ¢ok okutan bir konu oldugu saptamasini destekler nite-
liktedir. Bu tiir haberlere mansetinde en az yer veren ise yayin politikasi ve ideolojik durusu
itibariyle fikir gazetesi olarak nitelendirilen Cumhuriyet Gazetesidir. Nitekim Cumbhuriyet,
kadinlar1 genelde oldugu gibi magduriyetleri ile degil, basarilari ile (yiizde 74) bas sayfasina
tagimay1 tercih etmistir. Kadinlar1 kamusal yasamda ve ig hayatinda aktif bireyler olarak
konumlandirilan Cumhuriyet gazetesi kadinlarin ugradiklar fiili esitsizlikleri de sayfalarina
tasimak suretiyle sosyal hak ihlallerine de génderme yapmaktadir.

Mansetlerde sinirhi sayida yer bulabilmekle birlikte bas sayfadaki haberlerde en sik
islenen konulardan biri de kadinlarin sasirtict basarilarin 6rnegi olarak haber 6znesine do-
niismeleridir. Bu tiir haberlerde 6zellikle kadinlarin aldiklar1 egitime ve ¢alisma hayatindaki
iistiin basarilarina gonderme yapilmak suretiyle insani gelisim ve temel hak ve 6zgiirliiklere
sahip olmak icin gerekli olan kosullara isaret edilmektedir. Ancak basarilariyla, miicadele-
leriyle, yiikselen sesleri ve sozleriyle kadinlarin medyada goriinebilmesinin belli kurallar
vardir. Bu kurallarin baginda ise, bu basarimin beklenmedik ve sasirtici olduguna vurgu yap-
mak suretiyle kadinlarin toplumdaki ikincil konumuna génderme yapilmasi gelir. Asagidaki
ornekler, basarilariyla haberlestirilen kadinlarin sunumunda kullanilan kaliplari ortaya koy-
masi agisindan anlamlidir.
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Radikal, “Geng profesor Feryal Ozel agk olsun dedirtiyor” iist bashgiyla ve spotunda
yer alan “.. .Iki de ¢ocuk biiyiitiiyor” ifadesiyle bu beklenmeyen basarmin sasirticiligini, pro-
fesyonel bir bilim insan1 bile olsa kadin ve annelik roliine gobnderme yaparak belirginlestir-
mektedir. Bu baglamda gazeteler genelde degisik alanlara ve kadinlara dair konulari islerken,
bilgi, deneyim ve birikime sahip kadinlari muhatap almayarak ve smirli olarak goriiglerine
ya da uzmanliklarina bagvurarak aslinda kadinlara yonelik cinsiyet¢i kaliplarla hareket et-
mektedir (Tanridver, 2008: 115). Ancak haberlerdeki sdzciik secimleri ve climle yapilarinin
cinsiyetgiligi gizleyecek sekilde orgiitlenmesi nedeniyle bu temsil seklini fark etmek kolay
degildir.

2- Gazetelerde Kadinlarin Temsil Bicimleri

Medyada temsil ve sunulus bigimleri birbirini destekler ve toplumsal algiya katkida bu-
lunur niteliktedir. insan haklari, esitlik ve sosyal haklar agisindan bakildiginda kadinin med-
yadaki temsil sekli ve sunulus biciminin cinsiyet¢i kaliplara sahip oldugu gozlenmektedir.
Medya, her giin kullandig1 cinsiyet ayrimciligint pekistiren ifadeler, yorumlar, goriintiiler,
alintilar ile kadin bedeni iizerinden cinsiyet¢i bir sdylem insa etmektedir. Bu noktada ka-
dinlarmn temsilinde kullanilan kategorilerin dzelliklerine deginmek medyanin tavrini ortaya
koymak agisindan yararl olacaktir.

Grafik-5: Bas sayfalarda kadinlarin temsil bicimleri
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Kadinlara iligkin haberlerin yiizde 31’1, kadinlarin kurban, magdur ya da cani olarak
konumlandirildiklar cinayet, siddet, 6liim, tecaviiz, taciz gibi liglincii sayfa haberlerinden ya
da gosteri diinyasindaki popiiler kadinlarin 6zel hayatlari, giyim tarzlari, yaptiklari ya da sdy-
ledikleri gibi magazinel icerikli haberlerden olugsmaktadir. Bu noktada gorsellik, kadinlarin
cinsel nesne ya da ti¢ilincii sayfa-magazin amagli temsilini pekistirici bir etkiye sahiptir. Ga-
zeteler bazen de kadinlar1 ve kadinlara yonelik iglenen suclari magazinlestirerek ve bu sugla-
11 erotik rontgenciligi besleyecek sekilde reyting malzemesine doniistiirerek kullanmaktadir
(Tanriover, 2008:116). Bu baglamda “hayatin esas1 kabul edilen alanlarda” yani politikada,
ekonomide, hatta magazinde fotograflartyla, goriintiileriyle erkekler konusurken, kadina bu
“ciddiyet diinyasi”nda “magdur”, “kurban”, “vitrin malzemesi”, “namus tastyiciligi” gibi
roller diismekte ve bu roller siirekli yeniden iiretilmektedir. Bu yaygin temsil bi¢ciminden
hareketle “kadinlar ne zaman haber olur?” sorusuna verilebilecek yanitlardan biri “kadinlar
magdur ya da kurban olunca haberlestirilir” seklinde olacaktir (Mater ve Caliglar, 2007:175).
Kadinlarin haberlerde temsilinde kullanilan diger kaliplar ise sirayla hayatin i¢inde “dogal
ve esit bir varlik” (ylizde 24), bireysel varligi olmayan “es ve anne” (yiizde 18) ya da vitrin
malzemesi olarak “aragsal varlik” (yiizde 16) seklindedir. Siyaset s6z konusu oldugunda ya
da teknolojik gelismelerle ilgili haberlerde, yani i¢erikle dogrudan ilgili olmayan durumlarda
kadinlar, genellikle konu mankeni olarak haberin gorselinde yer almaktadir. Ancak haberin
icine dahil edilmeyerek bir anlamda yok sayilmaktadir. Gazetelerin bas sayfalarinda yer alan
haber ve fotograflar1 incelemek bu yaklasimi gérmek a¢isindan yeterlidir.

CA [SOSYETE)"S8

e

Resim-3: 30 Ocak 2010  Resim-4: 12 Agustos 2010 Resim-4: 9 Subat 2010

Radikal Gazetesi “A¢lik, yoksulluk, dayak, taciz, tecaviiz... ” st basligiyla kadinlarin en
¢ok yasadiklart sorunlart siraladiktan sonra “Memleketimden kadin manzaralar’” mansetiyle
tilkenin kadin haklar agisindan profilini ortaya koymaktadir. Bdylece insanca yasam igin
gerekli olan temel hak ve 6zgiirlikklerden olan egitim, caligma, sosyal giivence, barinma gibi
sosyal haklara iligkin bir Tiirkiye tablosu ¢izmektedir. Burada bir parantez acarak ozellikle
namus ve tore cinayetleri konusunda elestirel bir yayincilik anlayis1 benimseyen Radikal ga-
zetesinin kisilik haklar1 ve sosyal haklar baglaminda sorumlu bir yayincilik gergeklestirdigini
ifade etmek gerekmektedir. Benzer sekilde “Suikast kurbanlarinin yakinlarindan ortak ¢cagri”
ist bashigt ve “Cogalmak istemiyoruz” mangetinde ve haber metninde oldugu gibi kadinlar,
genelde siddetin nesnesi, savas, ¢atisma, dogal olaylar ve ailevi dramlarda acinin simgesi ol-
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duklarinda haber 6znesine doniigebilmektedir (Mater ve Calislar, 2007: 178). Bu haberlerde
kadinlarin temsil edilme bigimleri olabildigince siddet i¢erikli ve duygu somiiriisii odaklidir.

Genel olarak haber basliklarinda ve metinlerinde temsil edilen, kadinlarin ¢aresizligi,
zavalliligi, hatta kimi zamanda bu durumu “hak etmis” olmalaridir (Tanriver, 2007: 159).
Zira dogal felaketlerden siyasi skandallara ve bireysel facialara kadar uzanan yelpaze iginde
haber, gizli ve agik bigimde toplumsal sugun failine bir beden insa etmektedir. Bu sekilde
Ozellikle mansetlerde kadin bedeni su¢lu ya da kurban olarak segilerek eril bilingdiginin dile
dokiilmesine aracilik edilmektedir. Boylece haber, olup bitenin bir aktarim araci olmaktan
cok, mevcut iktidar giiclerinin insa ettigi gerceklik kurgusunun giivenilir bir aktarim aracina
doniismektedir (Koker, 2007: 136). Buna bagli olarak kadinlarin igsizlik, egitimsizlik, saglik
ve sosyal giivencelerden yoksunluk gibi ger¢ek sorunlari iigiincii sayfa ya da magazin mal-
zemesi olarak kullanilarak bir anlamda 6nemsizlestirilmektedir. Toplumsal cinsiyete dayali
cinsel rol ayrimlagsmasini belirginlestiren ve dolayisiyla kadin ve erkek esitsizligini derin-
lestiren bu sunum sekli sosyal a¢idan kadinlarin haklarinin ihlal edilmesini de beraberinde
getirmektedir. Zira karsilagtig1 siddet sonrasi hirpalanan kadinlari, saldiri kurban1 magdur
kadinlari, aglik ve yoksulluk i¢indeki kadinlari ya da 6lii kadin bedenlerini sergileyen haber
medyasi, aslinda kadlarin insanlik onuruyla temellenen haklarini ihlal etmektedir (Koker,
2007: 140). Bu noktada kadinlart manset ya da siirmansette haberlestirirken kullanilan temsil
bigimleri arasindaki farkliliklara isaret etmek medyanin kadina bakisini ortaya koymak aci-

sindan 6nemlidir.
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Grafik-5: Mansetlerde kadinlarin temsil Grafik-6: Bas sayfadaki diger haberlerde
bicimleri oranlari kadinlarin temsil bicimleri ve oranlari

ERI T34

Mansetlerde kadinlar genelde diinyanin biitiiniinden kopmusgasina “iyi es”, “iyi anne”
“fedakar kadin” olarak hem “anne-es” hem de “zavalli-merhamet dilenen” nitelikleriyle b1r
arada haberlestirilmektedir. Bu baglamda 6zellikle sehit haberleri sunulurken aci i¢indeki
annelere, eslere genis yer verilmektedir. Oyle ki sik¢a kullamilan bir konumlandirma olarak
es ve annelik rolii ¢ercevesinde, ¢ocugu ya da esi igin fedakarlikta bulunan anneler, giinliik
gazetelerin “bag tacr”dir (Tanridver, 2007: 157). Ancak medya, kadinin insan haklar ihlalleri
acisindan en kotii notu “geleneksel rollerde kadin temsili” konusunda almaktadir. Zira medya
metinlerinde kadinlar, haberlerde kadin adlarinin 6niine getirilen “iyi es”, “fedakar anne”,
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EEINT3

“becerikli ev kadin1”, “sahane as¢1” gibi nitelemelerle sunulmaktadir (Dogan, 2008:117).
Buna karsin bu kadmlarln kisisel dzelliklerine iligskin herhangi bir bilgiye rastlamak miimkiin
degildir.

BS| B‘;“;";f‘ el [ REGILE e KARANLI

\BASINIKESTIK M

AVAAR IJRII/AREA™

Sehit evierinde |
hizne ofke ve
gurur kansti

Resim-4: 21 Haziran 2010 Resim-5: 16 Eyliil 2010

LLINT3

S6z konusu “liglincii sayfa” haberleri oldugunda ise bu listeye “canavar anne”, “vicdan-
siz anne”, “aldatan es”, “sapik sevgili” gibi nitelemeler eklenmektedir. Bu baglamda ofke,
empati, sefkat, sempati veya merhamet duygulari uyandiran sifatlar veya kisisel portreler ka-
dinlarin temsilinde yogun olarak kullanilmaktadir. Bu adlandirmalar ve kurulan bu duygu dili
iizerinden kadindan “beklenen” ve “beklenmeyen” davranislarla ilgili zihinlerdeki toplumsal
kaliplar yeniden iiretilmektedir. Bu tiir haberlerde ayrica olay1 skandalize edip magazinel-
lestirmeye ve boylece reytingi artirmaya yardimci olacak fotograflar secilmektedir. Nitekim
Posta gazetesi, evrensel ve etik degerlere atifla “Vahgset” olarak nitelendirdigi olay: haber-
lestirirken kullandig1 fotografla aslinda, hem bu vahsete kendisi de ortaklik etmekte hem de

kisilik haklarina zarar vermektedir. Oysa ki bu tarz haberlerin basliklarinda ve spotlarinda

<
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yarg ifadelerindense olayin toplumsal, hukuki ve psikolojik nedenlerine ve sonuglaria vur-
gu yapan bir dil kullanmak ve boylece kamusal bir farkindalik yaratmak gerekmektedir. Bu
haberler ayrica, kadinlarin yasadiklari sosyal esitsizliklere dikkat ¢cekmek ve bu esitsizlikleri
gidermeye yonelik toplumsal bir hassasiyet yaratmak agisindan da iglevseldir.

Bu noktada kadinlar1 agirlikli olarak hangi kategorilerle haberlestirdiklerini incelemek,
gazetelerin kadin konusuna yaklagimiyla ilgili bir ¢ergeve ¢izmek acisindan yararli olacaktir

=

# Cumhuriyet/ Dogal-Esit
Varhk

® Hurriyet/ Ugiinci Sayfa-
Magazin Nesnesi

® Posta/ Uciincii sayfa-
magazin nesnesi

a Radikal/ Dogal-Esit Varhk

N Zaman/ Dogal-Esit Varhk

" Yeni Safak/ Dogal-Esit Varlik

Grafik-6: Gazetelerde kadinlarin temsil bicimleri ve oranlari

Genel olarak bas sayfada kadinlarin temsil bigimleri agisindan gazeteler arasinda an-
laml farkliliklar oldugu gézlenmektedir. Hiirriyet ve Posta gazetelerinin kadinlar1 genelde
“ligiincill sayfa-magazin nesnesi” olarak (yiizde 62) tanimlanan haber tiirleri kapsaminda cani,
suclu ya da tersine kurban olarak ya da gosteri diinyasindaki yildizlarin, agklari, kiyafetleri,
sozlerinden hareketle magazin nesnesi olarak sunduklart bulgulanmistir. Bu haber sunumu,
kadmnlarin ¢agdas bireyler olarak esit bir sekilde yasama haklarina kars1t mesafeli durusu ve
kadinlarin 6zel hayatini teshir etmesi agisindan sosyal ve kisilik haklarina zarar vermektedir.
Cumhuriyet, Radikal, Zaman ve Yeni Safak gazeteleri ise kadinlari, yasamin siyaset, eko-
nomi, is hayat1 gibi farkli alanlarinda erkekler ile esit bigimde, haberin temel &znesi olarak
konumlandirmay1 tercih etmislerdir. Buna ragmen kadinlar genel olarak gazetelerde ti¢ilincii
sayfa haberi ya da magazin malzemesi olarak sunulmaktadir ¢iinkii kadina bas sayfada en
fazla yer veren Posta ve Hiirriyet gazetelerindeki yaygin temsil sekli bu yondedir.

E=REESY [ BI 2 YeniSafak

Referandumun sonucian, istikrann
2011de de siirecegini gosteriyor
- -

Resim-6: 16 Subat 2010 Resim-7: 23 Eyliil 2010 Resim-8: 14 Subat 2010

412

Aynur Kose

Yukaridaki haberlerde kadinlar hayatin iginde erkeklerle esit bir sekilde haberin konu-
su, 0znesi, kaynagi, yorumcusu ya da goriintiisii kisaca sosyal haklara sahip asli unsuru ko-
numundadir. Kadinin dogal-esit varlik olarak temsil edildigi bu tiir haberleri, kadini merkeze
almasi ve habercilik anlayisini kadini gii¢lendirecek, goriiniir kilacak, s6ziinii aktaracak ve
kisisel kalifikasyonuna yer verecek sekilde kurmasi agisindan “kadin odakli” olarak deger-
lendirmek miimkiindiir.

3- Kadinlar1 Haberlestirirken Kullanilan Cerceveler

Haber kurgularinda ve igeriklerinde hangi 6ykiilerin ele alinacagina yonelik tercih, ka-
munun algilayist tizerinde etkili olmasi agisindan 6nemlidir. Nitekim Tuchman’a gore kitle
medyasi, okuyucularin veya izleyicilerin kamusal olaylari yorumlamakta kullandiklart re-
ferans ¢ergevelerinin 6nemli bir belirleyicisidir (Tuchman’dan akt. Scheufele, 1999: 105;
Severin ve Tankard, 1994: 536). Ciinkii medya ¢ergeveleri, olaylar hakkinda belli yénde bir
anlayis olusturmaya yonelik alg1 ve diisiinmeyi tesvik eden belli haber anlatilaridir. Bu ¢erce-
veler, bir haber metninde 6ne ¢ikarilan anahtar sdzciikler, kavramlar, semboller ve niteleme-
lerde gizlidir. Bu yiizden, olaylarin ve haberlerin kitle iletisim medyasinda gercevelenmesi
ve sunumu, haberi izleyenlerin bunlar1 anlayislarini sistemli bicimde etkilemektedir (Price ve
ark. 1997: 489; Entman, 1993: 52; Scheufele, 1999: 107). Bu baglamda medya sdylemlerine
hakim olan “haberecilik kaliplarinin” kadinlar agisindan nasil kullanildig1 incelendiginde $6y-
le bir sonug ortaya ¢ikmustir.

Ahlakilik

4%

Grafik-7: incelenen gazetelerde kullanilan haber cercgeveleri

Kadinlar1 bag sayfada haberlestirirken en fazla sorumluluk (yiizde 28) ve ¢atigma (yiiz-
de 26) cerceveleri kullanilmaktadir. Haber kurgusu iginde bireyler, gruplar ve kurumlar ara-
sindaki ¢atigmalar 6ne ¢ikarilarak ya da bir meseleye veya soruna neden olma ve ¢dzme
sorumlulugunu bir gruba, kuruma veya hiikiimete yiikleme yoluyla haber sunulmaktadir. Bu
iki ¢ergevenin yogun olarak kullanilmasi, kadinlar1 bag sayfalara tasiyan haber konular1 ve
temsil bigimleri ile birlikte degerlendirildiginde anlamli sonuglar ortaya ¢ikmaktadir. Zira ka-
dinlar bas sayfalarda yilizde 70 oraninda cinayet, siddet, tecaviiz, kiskanglik ya da ihanet gibi
nedenlerle kocalari, nisanlilart ya da sevgilileri tarafindan katledildiklerine iligkin “Giglincii
sayfa” haberleriyle temsil edilmektedir. Dolayisiyla da agirlikli olarak ¢atisma ve yasananlar
sonrasinda bir ¢oziime ulasma c¢abast baglaminda sorumluluk gergevesinde sunulmaktadir.
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Ozellikle aile ici siddet ve tore gibi sorumluluk gergevesinde sunulan haberlerde kadinlarin
magdur olduklart durumlardan hareketle sosyal esitsizliklere gonderme yapilmakta ve top-
lumsal anlamda farkindalik yaratilmaya caligilmaktadir.

Burada dikkat ¢ceken diger 6nemli nokta ise haberlerin, bir yandan ¢atigma ¢ergevesi
acisindan kurgulanirken bir yandan da “failin su¢unu mazur gosterip hafifletecek, magdu-
run da suglu oldugunu diisiindiirecek” (Mater ve Caliglar, 2007: 185) sekilde sorumluluk
gergevesinin belirsizlestirilerek sunulmasidir. Béylece cinsel suglara ve siddete maruz kalan
kadinlar cinsiyetgi yargilar esliginde sunularak tecaviiz ya da siddete maruz kalanin “ahlak1”
ve “yasam bi¢imi” ahlaki ¢ergeveler baglaminda sorgulanarak, aslinda suclu ya da sug¢ de-
gil, suca maruz kalan kadin yargilanmaktadir (Mater, 2008:111). Bu sunum sekli ile yaygin
medya, kadinlar1 haberlestirirken yeni bir hak ihlali yapmaktadir. Gazetelerin kadinlarla ilgili

haber cergevelerine iliskin genel tavr1 incelendiginde ise asagidaki tablo ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo-1: Kadinlarla ilgili haberlerde kullanilan cercevelerin dagilim

Cerceveleme Cumbhuriyet | Hiirriyet | Posta Radikal g:?;k Zaman Toplam
Sorumluluk 105 125 79 86 136 87 618
Catisma 56 132 182 68 106 35 579
insani ilgi 37 95 147 51 72 43 445
Ahlakilik 5 17 57 6 7 4 96

EE k"““l“‘r‘k 60 121 67 55 102 67 472
Toplam 263 490 532 266 423 266 2240

Posta ve Hiirriyet gazeteleri kadinlarla ilgili haberleri en ¢ok ¢atigma ¢ercevesinde kur-
gularken, Cumhuriyet, Radikal, Zaman ve Yeni Safak gazeteleri sorumluluk ¢ergevesinde
sunmay1 tercih etmistir. Bu durumu, Posta ve Hiirriyet’in kadinlarla ilgili olarak en fazla
cinayet ve siddet konulu tgilincii sayfa haberlerine yer vermesi ve bu haberleri de gii¢ ve
uyusmazlik acilarindan ele almasiyla agiklamak miimkiindiir. Orneklem igerisindeki diger
gazeteler degerlendirildiginde ise; Cumhuriyet gazetesinin genelde kadinlar1 basar1 haberleri
ile hayatin icindeki dogal bir varlik olarak sorumluluk ve ekonomik sonuglar gercevesinde
ele aldig1 saptanmistir. Bu haberlerde sosyal haklarinin bilincinde olan bir birey, hayatin
icinde aktif bir 6zne olarak konumlandirilan kadinlara yer verilmektedir. Radikal gazetesi,
kadinlarin haberin konusu, 6znesi oldugu ve erkeklerle esit sekilde temsil edildigi haberlere
(ylizde 26) ve magduriyetleri ile ilgili li¢lincii sayfa haberlerine (yiizde 26) daha ¢ok yer ver-
mekle birlikte bu haberleri toplumsal sorumluluk agisindan ele almakta ve neler yapilabile-
cegiyle ilgili sorumlu bir yayincilik anlayisi ortaya koymaktadir. Yeni Safak Gazetesi ylizde
47, Zaman Gazetesi ise ylizde 77 oraninda kadinlar1 basarilari ile bag sayfasina tagimakta ve
hayatin i¢indeki dogal-esit varliklar olarak tasidiklari sorumluluklara vurgu yapan gergeve-
lerle sunmaktadir.

SONUC

Medyada kadinlarin sosyal haklar agisindan nasil temsil edildikleri iizerine odaklanan
bu arastirmanin sonucunda; Tiirkiye’de kadinlarin gazetelerde genelde dramatik ya da trajik
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iiclincii sayfa haberlerinde siddet eyleminin nesnesi ya da 6znesi ve bag sayfalari renklendi-
ren, dolayistyla okunurlugunu artiran magazin malzemesi olarak temsil edildigi saptanmustir.
Bunun yani sira kadinlarin hayatin i¢inde dogal ve esit varlik; fedakar anne ve es ya da her-
hangi bir haberi gorsellestirmede arag olarak kullanilmasinin yaygin temsil bi¢imleri oldugu
bulgulanmistir.

Kadinlar1 bag sayfalarina agirlikli olarak hangi konularla tasidiklari, hangi temsil bi-
¢imleriyle haberlestirdikleri ve tercih ettikleri sunum kaliplar1 birlikte degerlendirildiginde
incelenen gazetelerin kadin odakli habercilik agisindan sahip olduklar profil net olarak orta-
ya ¢ikmaktadir. Bu gercevede bir degerlendirme yapildiginda; kadinlarin Hiirriyet ve Posta
gazetelerinde genelde yasadiklar1 sorunlar ve maruz kaldiklari hak ihlalleri ile yani ¢esitli
“siddet” bigimlerinin nesnesi kimi zaman da 6znesi olarak, kisaca “liglincii sayfa haberi”nin
magduru olarak temsil edildikleri bulgulanmistir. Bu tarz haberlerde gatisma ¢ergevesinin
one ¢ikarildigr saptanmistir. Bu haberler, her bireyin toplumsal risklere kars1 korunma ve
insanca yasam i¢in gerekli kosullara sahip olma noktasinda esit oldugu diisiincesine dayanan
sosyal haklar acisindan ele alindiginda, yasanan fiili esitsizlikleri tek boyutlu olarak ele al-
masi ve kliselesmis haber kaliplar ile sorunlu bir yapiya sahiptir. Gazetelerde yaygin olarak
kullanilan bir diger temsil sekli ise kadinlarla ilgili herhangi bir bilginin yer almadigi, salt
giiriiniirlikten ibaret olan “vitrin” roliidiir. Bu tarz haberlerde ise kadinlar bir birey olarak
degil sadece gorsel bir unsur olarak sayfada yer almaktadir.

Cumhuriyet, Radikal, Yeni Safak ve Zaman gazetelerinde ise kadinlarin miicadele, ba-
sarl1, gorls, elestiri ve degerlendirmeleri ile de haber konusu olabildikleri; bu tiir haberlerde
kadinlarin genelde hayatin iginde esit bir varlik olarak konumlandirildiklar ve bu esitlikten
hareketle de gesitli sorumluluklarma vurgu yapan g¢ercevelerle sunulduklari saptanmaistir.
Bagta Cumhuriyet gazetesi olmak iizere incelenen diger gazeteler de rastlanan bu haberlerde
sosyal haklarinin bilincinde olan bir birey, hayatin i¢inde aktif bir 6zne olarak konumlandiri-
lan kadinlara yer verilmektedir.

Gazeteler arasindaki sunum farkliliklarina iligkin bu kisa 6zetin ardindan su sonug de-
gerlendirmelerini yapmak miimkiindiir: Popiiler basinin en 6énemli temsilcileri olarak Hiir-
riyet ve Posta gazetelerinin kadinlari magdur ve kurban konumunda, sansasyonel bir dille
haberlestirdikleri ve bunu yaparken kisisel ve sosyal haklarini ihlal ettikleri saptanmigtir.
Buna kargin Cumhuriyet, Radikal, Yeni Safak ve Zaman gazetelerinin kadinlari, daha du-
yarli ve sansasyonellikten uzak bir dille haberlestirdikleri tespit edilmistir. Ancak kadimlar
agirlikli olarak Posta ve Hiirriyet gazetelerinin bas sayfalarinda yer bulabildikleri i¢in kadi-
nin medyadaki temsili genel olarak ii¢lincii sayfa haberi ve magazin malzemesi seklindedir.
Tiim bunlarin sonucunda ise gazetelerin her giin kullandig: cinsiyet ayrimciligini pekistiren
ifadeler, yorumlar, goriintiiler, alintilar ile kadin bedeni iizerinden cinsiyetg¢i bir sdylem insa
ettigi tespit edilmistir.
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